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ما الذي تقوم بھ فرانكلین تمبلتون في تمكین المرأة؟

لماذا تنفذّ فرانكلین تمبلتون ھذه الحملة؟

على مدى أكثر من 75 عامًا، ركّزت فرانكلین تمبلتون على التمیزّ في الاستثمار، وقدّمت حلولاً متنوعة عبر فئات الأصول والمناطق. وبعد أكثر من عقدین 
من العمل في دولة الإمارات، تجمع الشركة بین الخبرة العالمیة والرؤیة المحلیة لمساعدة الأفراد والمؤسسات على تحقیق النجاح المالي.

الدافع الأعمق

.في الإمارات—وھي نسبة نمت 18% خلال خمس سنوات (ETF) تشكّل النساء حالیاً نحو 8% فقط من مستثمري صنادیق المؤشرات المتداولة

 یشیر ذلك إلى فرصة سریعة الظھور في سوق كان تمثیلھا ناقصًا سابقاً. ومع اكتساب مزید من النساء للاستقلال المالي، تسعى فرانكلین تمبلتون إلى ترسیخ
 نفسھا كعلامة تمكّنھن من «الوصول إلى النجوم» عبر الاستثمار. ومن خلال ربط اسمھا بالتمكین والنمو والثقة، تستطیع العلامة بناء روابط عاطفیة أقوى
ا مستدامًا داخل ھذه الشریحة المتنامیة .وولاء طویل الأمد ونموًّ



التحدّي الإعلامي
رغم أن تمبلتون لم تعتمد تاریخیاً على وسائل التواصل الاجتماعي، فإن قرارھا تبنيّ نھج جريء وجدید یوضّح مستوى التأثیر الذي تطمح إلیھ. ھذه الخطوة 

تعكس الأصالة والنیة الواضحة والرغبة الحقیقیة في التواصل مع الجمھور.

مزایا انعطافة الـ 180° لدیھم

1. المجتمع

یتیح التركیز على النساء تفعیل قوة المجتمع والتمكین الجماعي. تبني الحملة شعورًا بالانتماء وتخلق تأثیر «الخوف من فوات الفرصة»، ما یشجّع على 
الانضمام بدل الإقصاء. ھذا الارتباط العاطفي محرّك قوي للتفاعل والولاء.

2. انتشار واسع

الحملة جدیدة كلیاً على العلامة وعلى الشریحة المستھدفة. اتجاھھا غیر المتوقع یشعل الحوار ویعزّز الوصول العضوي. سواء كانت ردود الفعل إیجابیة أو 
نقدیة، فإن لحظة الانتشار تولدّ الوعي وتضع تمبلتون في قلب النقاشات.



كیف یندمجان

حالیاً، لا تتمتعّ فرانكلین تمبلتون بجاذبیة قویة لدى معظم النساء كعلامة لخدمات مالیة. صورتھا—المتجذّرة في التقلیدیة والخبرة—تحظى بالاحترام، لكنھا تفتقر 
إلى الارتباط الثقافي والوقع العاطفي اللازمین لجذب مستثمرات جدیدات، خصوصًا في شریحة صنادیق المؤشرات المتداولة المتنامیة في الإمارات.

وھنا یأتي دور «ماشابل الشرق الأوسط». بارتباطھا القوي بثقافة البوب واتجاھات أسلوب الحیاة والسرد الرقمي، یمكنھا أن تكون الجسر الذي ینقل رسالة التمكین 
المالي من فرانكلین تمبلتون إلى الجمھور الأوَلى بسماعھا.

فرانكلین تمبلتون ھي «المصنع» حیث تصُاغ المعاني والرسائل، مرتكزة على المعرفة والثقة والفرص. و«ماشابل الشرق الأوسط» ھي «السیارة» التي توصل 
تلك الرسالة إلى النساء المعاصرات عبر محتوى ملائم وجاذب وطموح.

تشبھ ھذه الشراكة تناغم «رید بلُ» و«جو برو»: رید بلُ تصنع اللحظة، وجو برو تلتقطھا وتضخّمھا. بالمثل، توفرّ فرانكلین تمبلتون الخبرة والغایة، وتضخّ 
«ماشابل الشرق الأوسط» الطاقة والوصول واللغة الثقافیة لإلھام النساء على اتخاذ الخطوة والاستثمار في مستقبلھن.

فرانكلین تمبلتون × ماشابل



تسویق المحتوى

تمثلّ ھذه الحملة توجّھاً تقدّمیاً لتمبلتون، إذ تشكّل النساء 60% من قاعدة عملائھا. وبما أن ھذه الشریحة لم 
تسُتثمر بالشكل الكافي، تمتلك المبادرة قدرة عالیة على تولید وعي وزخم كبیرین لدى فئة ھمِّشت تاریخیاً. كما 

تفتح الباب للتمكین الجماعي وبناء مجتمع وھویة مشتركة تعود بالنفع على النساء.

یكمن طریق النجاح في معالجتھا قضیة اجتماعیة حقیقیة. فبدل التركیز على الربح أو مباھاة العلامة، تعطي 
الحملة الأولویة للدعم والأثر. وتنسجم قیمھا مع جمھورھا الأساسي بما یعزّز الولاء طویل الأمد.



المیزانیة والتوزیع

المدة المیزانیة (دولار) التفاصیل الفئة 

3 أشھر 50,000$ نور ستارز شراكة مؤثرین

6 أشھر دینامیكي إعلانات مدفوعة إعلانات فیسبوك

6 أشھر دینامیكي إعلانات مدفوعة إعلانات إنستغرام

6 أشھر دینامیكي تعاونات مع سیدات من الإمارات شراكات وعلاقات عامة

بعد دفع 50 ألف دولار لنور ستارز، یتبقى 125 ألف دولار. لتحقیق أثر كبیر بكفاءة، نجُري اختبارات A/B عبر المنصات، نراجع المؤشرات 
(KPI)، ثم نوجّھ الحصة الأكبر للمنصات الأكثر كفاءة.



ھل الخطة مُحكمة؟
نعم، وإلیك الأسباب:

تمكین النساء ورفعھن

- تستھدف فئة مھمَّشة-
- تعزّز الوعي بالمعاملة القاسیة التي قد تواجھھا النساء في الإمارات-
- تمنح القوة ومنصّة للأصوات الأقل حضورًا-

حركة مستمرة

- قضایا مثل تمكین المرأة لا تخمد-
- زخم متجدد للتغییر التقدّمي-

فجوة سوقیة

- تعالج فجوة في السوق: التركیز على الدعم المالي للنساء في الإمارات-
- لا منافسین مباشرِین على ھذه الفئة؛ ما یخلق احتكارًا طبیعیاً للسوق المستھدفة-

 



الزخم والتقدّم

ھ إلى الشابات الطموحات الساعیات للنجاح في الإمارات. وبالنظر إلى  الحملة التالیة «انطلقي نحو النجوم» ستُوجَّ
التحدیات وعدم المساواة التي قد تواجھھا النساء، ستركّز الحملة على التمكین وتزویدھن بالموارد لبدء مسیرتھن 

المھنیة.

للمحافظة على الزخم، سیكون ھناك برنامج سفیرات یضم قیادات نسائیة یشاركن تجاربھن وقصصھن في قطاعات 
یغلب علیھا الرجال.



ھل نضمّ مؤثرین؟

القرار: نعم. نجعل نور ستارز شخصیة العلامة.

الدور: قیادة الوعي ثم التمریر إلى «النقر للتواصل عبر واتساب (CTWA)» وصفحات ھبوط ثنائیة اللغة.-
الانتشار المتدرّج: 6–12 صانعة/صانع محتوى صغیر عبر فئات محترفات إماراتیات، معلمات من المقیمین، -

شركات صغیرة ومتوسطة، أمھات، وتقنیة—بالإضافة إلى الأربعة الحالیین.
الضوابط: نصوص ثنائیة اللغة-
مؤشرات الأداء: VTR (معدل المشاھدة)، معدل النقر على الدعوة للإجراء (CTA)، تكلفة العمیل المحتمل -

المؤھلّ (CPQL)، المكالمات المحجوزة



نور ستارز
«إذا استطعتُ فعلھا، فبإمكانكِ أنتِ أیضًا—وبإمكان أي شخص.»

تقیم في دبي، وجمھورھا یغلب علیھ النساء، ضمن قائمة فوربس 30 تحت 30؛ قصّة ریادة أعمال وصمود.

الصیغ: مقاطع قصیرة أسبوعیة؛ ظھورات في البودكاست؛ تصبح وجھ جمیع إعلانات الوعي.

التوزیع: «ریلز» و«ستوریز» على منصات میتا مع دعوة لاتخاذ إجراء بالنقر للتواصل عبر واتساب أو البرید الإلكتروني؛ 
یوتیوب (داخل العرض و«شورتس»)، لینكدإن لمجال الموارد البشریة B2B2C؛ وإعلانات عرضیة لإعادة الاستھداف.

بالرغم من نشأتھا في ظروف صعبة (خلفیة لجوء/ھجرة)، استثمرت منصّتھا لتحقق نجاحًا مالیاً.

تمنح قصتھا الشابات نموذجًا للطموح والقدرة على التحمّل والثقة بالنفس، وھي مرتكزات أساسیة لریادة الأعمال أو المبادرات 
المالیة.

یتكامل شعار «انطلقي نحو النجوم!» الذي یضم نور في مواد الوعي بشكل مثالي—تمكین النساء مع كونھا البطلة.

التنفیذ بالإنجلیزیة والعربیة وبما یتوافق مع لھجة المنطقة.



 یھدف إعلان «الوصول إلى النجوم» إلى إشعال الوعي
 وتقدیم فرانكلین تمبلتون عبر قصة نور ونبرتھا. یتبنىّ
 التصمیم إحساسًا رقیقاً وطموحًا یعكس نظرة الشابات في
 الإمارات إلى مستقبلھن: أمل وطموح واستعداد للخطوة
.التالیة

 سطر شریط البحث «كیف أبدأ الاستثمار في مستقبلي؟» 
 مقصود لأنھ یعكس أسئلة موجودة لدى النساء وقد لا یعرفن
.أین یطرحنھا

 دعوة الإجراء «ابدئي رحلتك» تقود مباشرة إلى موقع 
 فرانكلین تمبلتون حیث یمكن استكشاف الصنادیق المشتركة
.وتعلمّ الأساسیات
ھذا الإعلان لا یدفع نحو التسجیل بعد؛ بل یبني الألفة ویوفرّ 

نقطة دخول آمنة لفكرة الاستثمار.

«الوصول إلى النجوم» — إعلان توعوي



 ینقل إعلان «خلیّنا نتكلم» النبرة من الإلھام إلى الفعل. ھو أكثر
 جرأة ومباشرة لأن مھمتھ مختلفة: ھنا نرید بالفعل أن تتخذ النساء

الخطوة التالیة ویتحدثن مع مختص

 تكرار عبارة «خلیّنا نتكلم» یبني إحساسًا بالانفتاح، وتضفي وقفة 
نور الواثقة طابعًا شخصیاً مع الحفاظ على المصداقیة

 دعوة الإجراء «ابدئي محادثة» تقود عمدًا إلى واتساب، وھو القناة 
 التي تشعر عبرھا كثیر من نساء الإمارات بالراحة لطرح أسئلة

حقیقیة بشكل خاص

 یستھدف ھذا الإعلان لحظة ما بعد إثارة الاھتمام: توفیر مساحة 
سھلة ومنخفضة الضغط للتواصل مع فرانكلین تمبلتون والحصول 

على الطمأنة قبل فتح حساب

«خلیّنا نتكلم» — إعلان دعوة لاتخاذ إجراء/تولید عملاء محتملین



مدى الوصول ومشاھدات فیدیو الحملة

التركیز على مؤثرات بارزات-
الدخول إلى مجالات الجمال والعافیة وأسلوب الحیاة-
عبر اختیار المؤثرات المناسبات ذوات الجمھور الكبیر والمتابعة القویة، سیصل ترویجھن للحملة إلى -

شریحة واسعة ویحقق عدد مشاھدات كافیاً لنجاحھا.
تنطلق الحملة في 1 ینایر—بدایة العام وقت یضع فیھ الناس أھدافاً للذات والعمل.-
تنُشر حلقات البودكاست أسبوعیاً من ینایر حتى مارس.-
مارس «شھر تاریخ المرأة»—توقیت مثالي للدفع النھائي لمحور البودكاست.-
فترة الثلاثة أشھر التمھیدیة تبني جمھورًا للحملة/البودكاست.-
تستمر الحملات الرقمیة 3 أشھر إضافیة لإتاحة الوقت لاتخاذ الإجراء بعد بناء الوعي والزخم.-



خارطة الحملة

المرحلة 3: الشراء/الانضمام المرحلة 2: النظر في العرض المرحلة 1: الوعي
- تحفیز الإجراء باستھداف -

ذوات النیة العالیة وتعزیز 
موضوع التمكین عبر دفع 

النساء للتسجیل لدى 
فرانكلین تمبلتون.

- منشورات اجتماعیة -
مخصّصة وتواصل یعتمد لغة 

تحدید الأھداف، مع حلقات 
بودكاست تبرز إنجازات النساء 

في قطاع الأعمال.

- تقدیم فرانكلین تمبلتون -
لشخصیاتنا المستھدفة: نساء 

مھتمات بالأعمال.
- إلھام من یقدّرن التمكین -

ویسعین لبدء مسیرة مھنیة 
جدیدة.



صندوق الاستثمار المشترك في دولة الإمارات العربیة المتحدة: فیسبوك، 
إنستغرام، یوتیوب أم لینكدإن؟

لا—لینكدإن لیس القناة الأساسیة المناسبة لحملة ثروات B2C موجھة للنساء.

جمھورنا: شابات/جیل زد في الإمارات، یقضین معظم الوقت على إنستغرام ویوتیوب وفیسبوك وواتساب—not لینكدإن.

لكل منصة دور استراتیجي مختلف:

- إنستغرام: سرد قصصي لنمط الحیاة + محتوى تمكین-
- یوتیوب: فیدیوھات تعلیمیة طویلة + تعزیز مصداقیة العلامة-
- فیسبوك: الوصول إلى السیدات الأكبر سناً من المقیمات + مجموعات المجتمع-
- واتساب: دعوات تحوّل موجھة لمحادثات خاصة فردیة-

تأثیر لینكدإن محدود لھذه الشریحة ولا یتماشى مع توجھنا الإبداعي القائم على المشاعر والتمكین.



الحملة التالیة

عنوان الحملة: الوصول إلى النجوم

وجھ الحملة: نور ستارز

سیقدّم بودكاستھا حلقات أسبوعیة حصریة متاحة على ماشابل الشرق الأوسط (Mashable ME)، شریكنا الإعلامي، حیث تجري نور ستارز 
مقابلات مع رائدات أعمال شابات وشابات شغوفات بالأعمال یحاولن تجاوز حواجز الدخول إلى قطاع التمویل. ستمنحھن صوتاً لمشاركة 

إنجازاتھن وطموحاتھن. سیتمكّن المستمعون كل شھر من التصویت لاختیار الضیفة المفضلة لدیھم. بعد ذلك ستمنح حملة «الوصول إلى النجوم» 
الشابة المختارة لقب «نجمة الشھر» وتقدّم لھا مبلغًا مالیاً لبدء مسیرتھا المھنیة ومساعدتھا على الوصول إلى النجوم.



شكرًا لكم. نساء التقدّم — الإمارات.

.(SIP) المخرجات: فتح حسابات ممولة وبدء خطط الاستثمار المنتظمة

 صفحات ھبوط ثنائیة اللغة، نصوص ،(النقر للتواصل عبر واتساب) CTWA :آلیة التنفیذ
 متوافقة.
الواجھة: نور ستارز. التوسّع عبر صانعي محتوى صغار. قیاس وتحسین أسبوعي


